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Ahora estamos juntos

Llévame a casa

Se siente bien, soy tuya y tu eres mio.
No soy la unica, no importa.

Ella, esta y aguella otra... sacaso es mi
reflejo en cada rincon?

Ahora no lo sé. ;Quién soy yo?

iEres quien yo quiero que seas! O lo
gue yo quiero que seas.

Se siente bien

Oye, Mira hacia alla...
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Introduccion

(ElI mercado del arte contemporaneo)

Desde el momento en que los desorbitantes precios en el mercado del arte ocupan
titulares en los medios de comunicacién, el arte contemporaneo obtiene una nueva
perspectiva: ser un excelente negocio. Esto hace suponer que el arte se transforma
hacia la especulacion y la rentabilidad.

El comprador de arte es otro, su adquisicion pasa a ser una inversion y su coleccion un
valioso activo que en un corto lapso de tiempo multiplica su valor.

Artprice, la firma lider a nivel global en informacidon del mercado del arte afirma que:
”Las ventas de Sotheby’s, una de las casas de subastas mas importantes del mundo,
crecieron un 800% entre 2003 y 2008”.

La obra de arte es una mercancia mas y como tal se debe seleccionar bien: Su origen,
su mercado y su proyeccion en ventas. Sin embargo a la pregunta ¢;que obra de arte
comprar? Adam Lindermann coleccionista y escritor de arte responde:

“Compre lo que realmente le gusta.

La compra debe ser el acto de elegir y adquirir, tomar una decision estética personal
que defina su personalidad. Nadie quiere seleccionar la obra de un perdedor y si la
tasacion del valor de la obra sigue subiendo, le ayuda recordar que su eleccion fue1
acertada, que aposto por un ganador” .

Mi interés es el mercado del arte contemporaneo. Desde ahora, a corto y mediano plazo
desempenar el papel de artista, marchante, asesor y coleccionista. A largo plazo tal vez
un profesional del museo y experto de casas de subastas. Mi proxima meta: Maestria
en el negocio del arte que imparte el Sotheby’s Institute of Art en Nueva York que entre
sus temas incluye Arte Asiatico y sus mercados, Arte y Negocio, Fundamentos del Arte
Occidental. Mi referente: El mercado de Estados Unidos y el Reino Unido.

1 Lindermann, A. (2006). Coleccionar arte contemporaneo. Barcelona, Espafa.: Taschen GmbH. pag. 9.

Mi propoésito inmediato: Poner a circular mi obra.

Si la compra de la obra de arte al igual que cualquier otra mercancia es cuestion de
gusto segun Adam Lindermann y muchos otros asesores y criticos como Diego Cortez,
Mark Fletcher, Thea Westreich entre otros, podria tener inconveniente puesto que el
gusto es subjetivo, sin embargo tienen algo en comun: Aquello que produce satisfac-
cidn, placer o sensacion agradable.

Queremos quedar satisfechos al hacer una compra y esto se obtiene cuando lo que
compramos es agradable, bello y bueno pero nada de esto es posible si no llamamos su
atencién, si la mercancia pasa inadvertida. ; Como no pasar desapercibido?



Sobre la seduccidn

Seduccion: Desviar de su camino, apartar de su verdad.
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“la seduccion es lo que sustrae al discurso su sentido y lo aparta de su verdad”
Jean Baudrillard

La seduccidén no es una cuestién de género como superficialmente parece ser, no es

el acto de cortejar al sexo opuesto o similar como nos muestra los medios y que la
gran mayoria de la gente piensa que es; la seduccidén va mas alla y tiene un significado
mucho mas profundo y complejo de lo que vemos en los medios de comunicacion.

La seduccién es hacer que usted desvie su camino, que su atencién tome una direccion
que usted no esperaba, es pasar por una gran vitrina en la calle y detenerse a mirar su
interior o simplemente ver su reflejo mientras pasa al lado de ella.

Seduccion es desplazamiento, llamar su atencion, llevar aparte, desviar de su via.

Es importante saber que la seduccién pertenece al orden de las apariencias, a la forma
no al fondo, a la superficialidad y que por esta razon a la seduccién no le interesa la
verdad, o que sepamos la verdad. Seduccion es producirse como ilusion, de alli viene
su fuerza.

Y aunque la seduccién no es cuestion de género es facil entenderla como un juego,
un evento ciclico donde se necesitan minimo 2 actores, el seductor y el seducido.
Entendiendo la seduccion como apariencia, ésta se encuentra finalmente ligada a

la estrategia femenina; pero donde lo femenino no se opone a lo masculino, sino
que seduce a lo masculino. La seduccion por convencidén puede determinarse
femenina (provocadora), de la misma manera que se pretende que la sexualidad sea
fundamentalmente masculina (falocratica).

2 Baudrillard, J. (1981). De la seduccién. (Traduccion de Elena Benarroch). Madrid, Espafa.: Ediciones
Catedra, S.A. Pag. 54.

La seduccién es simulacion. Como la industria cosmética que se refleja en el maquillaje
y la moda, la seduccion es persuasion.

“la seduccion no es mas que un proceso inmoral, frivolo, superficial, superfluo, del
orden de los signos y de las apariencias, consagrado a los placeres y al usufructo de los,
cuerpos indtiles.”

3 Baudrillard, J. (1981). De la seduccién. (Traduccion de Elena Benarroch). Madrid, Espafia.: Ediciones
Céatedra, S.A. Pag. 80.



El juego

(El encanto de la feminidad)

“Lo que seduce no es esa o aquella mana femenina, sino el hecho de que se dirige a
usted.

Es seductor ser seducido, en consecuencia es el ser-seducido lo que es seductor.

En otros términos, la persona seductora es aquella donde el ser seducido se encuentra
a si mismo. La persona seducida encuentra en la otra lo que la seduce, el unico objeto
de su fascinacion, a saber su propio ser lleno de encanto y seduccion, la imagen,
amable de si mismo.”

La seduccidn es ciclica y por ende no se detiene, sus actores se turnan y cambian de
papel, asi quién juega como seductor en la siguiente movida es el seducido siempre
buscando complacerse.

Ser seducido es en gran parte la mejor manera de seducir.

Es necesario quitarnos de encima el significado colectivo que la palabra pueda tener, el
seductor no necesariamente es aquel actor que aborda con interés de seducir, el seduc-
tor es imagen y por ello mismo muchas veces estatico, no necesita nada mas. en parte
la seduccion consiste en dejar creer al otro que es y sigue siendo el “sujeto” del deseo,
sin caer ella misma en su trampa.

Y aunque hablo de “sujetos”, los actores de la seduccion no son necesariamente “suje-
tos”, la seduccion es simbdlica y apunta también a los “objetos”. Un elegante y deportivo
automovil solo necesita ser para seducir.

En la seduccion los actores no tiene limites, bordes o fronteras que delimiten su rol,
como es sujeto puede ser objeto, su papel puede ser pasivo o activo, todos jugamos en
alguna de estas posiciones, si no hemos sido seducidos dificilmente sabremos seducir
a los demas.

4 Baudrillard, J. (1981). De la seduccién. (Traduccion de Elena Benarroch). Madrid, Espafia.: Ediciones
Catedra, S.A. Pag. 67.

La seduccidn es un rito oscuro, basado en el engafio y en el secreto, crea sus
propias reglas. Al no importarle la verdad se oculta detras de mascaras y velos y la
incertidumbre activa su poder de atraccién y su distraccion.

Podemos ver la seduccion en términos de juego, de relaciones duales, de desafio y de
estrategia de las apariencias, podemos ver la seduccion como femenina, encantadora
y atrayente que lanza su hechizo hacia lo masculino quien enganado es cegado por el
poder absoluto de la ilusién.

Lo femenino es el anfitrion de este ritual, entre mascaras, fragancias y trajes exquisitos
desafia a sus invitados a participar en un intercambio irreal, a alcanzar lo divino, a
desear esa imagen sobrenatural donde el maquillaje reemplaza sus 0jos por unos mas
hermosos, sus labios por unos mas brillantes y jugosos con el propésito de difuminar su
verdad.

Seduccidn #1 representa los protagonistas del juego, el ciclo alternado de la apariencia,
la estrategia de la ilusién. Seduccidn #1 es la representacion de la feminidad, una
mujer en una escena placentera que invita a su espectador a participar, le hace parte
del juego.



Seduccion #1

No es cuestion de género, sexo o genitalidad.
Es un simple juego de roles.
No es mas femenina la serpiente aunque asi su feminidad le quiera hacer ver.

Un dia seduces, al siguiente caes.
Lo femenino no es un sexo opuesto al otro, es ilusidén, es vacio rellenado por su
opuesto.

Muchos, por no decir todos, lo jugamos y nos encontramos en uno de sus
bandos, el seductor o el seducido.
Es energia para el motor y el motor para la creacion.
Tu me seduces y yo te seduzco, asi funciona el juego.

Pero, ¢como se hace? ;quién nos seduce? la belleza, el resplandor, el olor, lo
prohibido, lo bizarro, lo desconocido, lo inalcanzable.

Y que ganamos, el éxtasis, el orgasmo descerebrado, lo sublime, el triunfo de

rellenar un vacio; esto si de ganar se trata.

En este juego se necesitan dos, tu y yo.

Funciona siempre que sepas que existo, tu indiferencia mata.
Uno a la vez, comienzo yo, mi estrategia de seduccion.
Apariencia e ilusion.

Sombras, delineador, labial y rubor.

Tacones altos y vestido de diseniador.

Seduccién #1 Cuerpo femenino de fibra de vidrio a tamafo real, 6m2 de grama sintética y
mantel de pic nic.




La imagen seductora

(Espejos)

A la seduccion no le interesa la verdad, asi lo comprendio la doctrina iconoclasta:

“Ocurrio lo mismo con Dios y con la revolucion. La ilusion de los iconoclastas consistio,
en apartar todas las apariencias para hacer resplandecer la verdad de Dios.”

El comprador de arte contemporaneo y en si todos y cada uno de nosotros nos vemos
seducidos por algo, cualquier cosa que exista a nuestro alrededor y evidencie nuestros
mas profundos deseos.

El seductor esculca en nuestro interior y nos ofrece una gran gama de placer a
escoger, hay quien desea el éxito en sus negocios, un hombre hermoso o mujer para
toda la vida, una vida llena de lujos o simplemente minimalista, viajes, autos, comidas
exquisitas; cada quién decide su mejor eleccion y cada una de ellas es una imagen que
desea hacer como propia.

Es sencillo, si usted se ve reflejado es porque lo quiere, lo desea y viceversa.

Narciso ve su reflejo en el agua, su espejo, pero va mas alla; no se trata de su
presencia sino de su ausencia, el espejo como ausencia de profundidad, un abismo
superficial que solo es seductor para los demas en la medida en que cada uno es el
primero en precipitarse en él.

El reflejo es ilusion, seducir es morir como realidad y producirse como ilusion, la
seduccion no produce mas que ilusion y obtiene de ella toda su fuerza.

Quiero hacer imagenes que cieguen, resplandecientes, brillantes donde el espectador
se refleje en cada pequefio rincon. Imagenes sobrenaturales como un grito claro y
fuerte que aparece sobre superficies negativas o neutras, imagenes resplandecientes
como el fuego y la luz con su consecuencia inherente benéfica o destructora.

5 Baudrillard, J. (1981). De la seduccién. (Traduccion de Elena Benarroch). Madrid, Espafa.: Ediciones
Catedra, S.A. Pag. 88.

12

13

Seduccidn #2 y Seduccion #3 es nuestro reflejo, es nuestra presencia en aquello que
nos seduce, es nuestro reflejo en cada rincén
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Seduccion #2 Superficie reflectante en ldmina acrilica negra, 2025 lentejuelas negras.

Seduccion #3 Superficie reflectante en lamina de acero inoxidable, 2025 lentejuelas plateadas.
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Seduccion #2, #3, #4, #5

Y aqui estoy yo, esperando que pases, tan solo lanzo la carnada.
Como el pescador en su bote, relajado sin afanes, de un plato exquisito visto mi arpén.
Nadie se resiste a semejante tentacion.
Acércate, dime lo que quieres ver
Tus secretos, tus deseos. Nadie te conoce como yo.
No hace falta que me digas que quieres, te lo mostraré de inmediato.
Reflejo o ilusion.
Esta es la respuesta a tu pregunta “Tu mi reina, eres la mas hermosa de todas.”
Y sabes que no me es permitido mentir.

Estoy en todas partes, me gusta. Me multiplico en cada rincén.
Es inevitable, es algo que me embruja, me hechiza.

Como el gato negro que atraviesa mi camino, inevitable mirar.

Soy yo en mi maxima expresion.
De nada me sirve tu verdad, es esta la verdad que quiero.
Cada quien tiene su verdad y la mia es la que vale.
¢ Malvada, celosa, y vanidosa? jTu no sabes nada!
Espejito espejito magico en la pared, dime una cosa, ¢ quién es de todas las damas de
este reino la mas hermosa?

No es mi intencidn, simplemente es mi naturaleza, no seria nada sin ti.
Se llama auto seduccién como el mito narcisista.
No necesito colgar de la pared, en mi cristalina agua un abismo superficial te ahogaré.
Revista, radio, television.
Te mostraré lo que quieres ver.
Es simple:
Mientras mas me parezca a ti, mas me vas a querer.
Si te muestro lo que quieres ser, me amaras.
Reflejo o ilusion.

Mordi el anzuelo, he sido degollado como el ratdén por el queso.
No hay imagen de mi mismo que no desvie mi camino.
Muero en la realidad para nacer en la ilusion.

Es mi destino, corto descenso por el agujero del conejo.






LIévame a casa

Muestra del Proyecto de Grado
Galeria El Faro

10 Junio de 2015

Bogota, Colombia

Seduccidn #4 Superficie reflectante en ldmina acrilica dorada y circunferencia de chocolate.

Seduccioén #5 Superficie de chocolate y circunferencia en vidrio reflectante dorado.
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Entre lo popular y lo exclusivo

(La democracia kitsch)

La seduccidén no se preocupa por lo que muestra sino en la manera en que lo muestra.
Puede ser una imagen que no reconozca pero que hipnotiza o una imagen totalmente
popular vestida con su traje de gala. No diferencia entre las imagenes académicas de
los grandes maestros o la etiqueta de una lata de sopa en el supermercado. Todo vale.

Diamantes, hermosas joyas en oro, exquisitos perfumes, autos elegantes y veloces,
todo quiero llevar a casa; pero que lejano casi inalcanzable. No hay problema para la
seduccion, ¢ Diamantes quieres?, diamantes vas a tener, de noche todos los gatos son
pardos y tengo diamantes de todos los precios y todos los materiales, vidrio, plastico, un
diamante es un diamante.

Este es el espejo de la simulacién, la opulencia, lo superfluo y lo popular, fabricamos lo
que gustes a la medida de tu ilusion y tu bolsillo, ¢ quieres aparentar? soy especialista.

Una deliciosa barra de chocolate, un hermoso ramo de rosas, un retrato de nuestro
amor. El cielo, la luna y las estrellas brillando como diamantes, rico o pobre, ignorante o
intelectual, quieras lo que quieras frente a ti lo pondré.

El principio fundamental consiste en que el espectador identifique objetos, en una
especie de juego de perspectivas extremadamente sencillo. Tan sencillo como pulsar el
botdn para llamar el ascensor.

Tal vez parte del objetivo de la obra se trate de devolver el reflejo de nuestra

propia vacuidad, encontrando que detras de mi trabajo no hay efectivamente nada;
reflejo-ilusién. Los materiales, las superficies y los acabados adquieren una dimension
especialmente simbodlica cuyo objetivo es hacer del seducido el centro del mundo, un
ser especial.

El objetivo, debe ser meramente identificativo, el concepto clave de la propuesta
plastica en general es la “simulacion”, mientras que Duchamp y los dadaistas
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utilizarian la apropiacion para recontextualizar los articulos de uso diario, con el objetivo
subversivo de contestar al mundo de la cultura autorizada y del arte institucionalizado;
mi trabajo careceria de este componente critico, aceptando la plena integracion del

arte en un contexto popular. Se trata del final del proceso de acercamiento del arte a

la masa, despojandolo realmente de cualquier significacion o profundidad mediante la
asuncion de su banalidad acritica.



El hechizo de la simulacion

(El inocente seducido)

“Si, 21 millones de dolares por una pintura de un solo color, 23 con las comisiones. Es
mucho aunque el color sea dorado; bueno, el azul es un poco mas barato, 15 millones
y medio; y el rosa una ganga, vendido por 4 millones doscientos mil dlares. Sobre la,

obra de Ives Klein, MG9.”

Simulacion, apariencia, ilusion; el trompe-I'oeil, muchos caemos en su encanto,
nos estrellamos tan fuerte que perdemos la razén. Sucede a diario, solo debemos
prender el televisor, visitar un centro comercial, un almacén de grandes superficies,
nos bombardean con ilusiones: “Gratis”, “Lleve uno pague dos”, “Sin clausulas de
permanencia”. Al seductor no le interesa la verdad, no le interesa lo que nos ofrece,
lo que nos vende; no le interesa el fondo, la funcién, él se vale de la forma, de la
apariencia y asi se vale de artimafnas; la seduccién es mentirosa, cruel.

“Asi, cualquier ciencia, cualquier realidad, cualquier produccion, no hace sino retrasar el
término de la seduccion, que brilla como sinsentido, como forma sensual e inteligible del7
sinsentido, en el cielo de su propio deseo.”

Nuestra naturaleza nos hace débiles, nuestros caprichos y deseos nublan todo
alrededor, el seductor nos hechiza con un soplo de sopor. Compramos lo que sea sin ir
mas alla, sin preguntarnos y terminamos en un cumulo de felicidad encantada.

Seduccion #6 es la presa, porque finalmente la estrategia, la ilusion, la apariencia recae
sobre su victima. El inocente nunca sabra la verdad porque asi es el plan y solo vera lo
que el seductor le quiera mostrar.

6 Lewis, B. The great contemporary art bubble [documental]. [Reino Unido]: BBC Four, 2009. PDTV, Min
7:28.

7 Baudrillard, J. (1981). De la seduccién. (Traduccion de Elena Benarroch). Madrid, Espafia.: Ediciones
Catedra, S.A. pag. 69.
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Seduccion #6

Ese brillo en tus ojos, tu célido abrazo
no hace falta que digas “te quiero”
como pollos bajo tus alas duermo hasta el otro dia.

Como la tierra prometida, el tesoro al final del arco iris,
mis dientes por unas monedas, hasta que la muerte nos separe.

Pongo mis manos al fuego, con mis ojos vendados te sigo,
el mas hermoso deseo, contigo mi recompensa consigo.

¢ Por qué desconfiar de ti? ¢ Acaso me ocultas algo?
transparente como un cristal pienso que siempre has sido.
¢ Mensajes entre lineas? ¢ Una verdad a medias?
Que es lo que me tratas de decir,
mi devocion a ti es incondicional.

Lo sé, mi promesa sigue en pie.
Son tus tres deseos 6rdenes por hacer.
Sin embargo...

¢,Sin embargo? jQué!
La letra pequefia debi leer.
Por favor no digas nada, como escuché en mi infancia:
Tus palabras son innecesarias,
ellas solo pueden hacer dano.



Seduccion #6 Fotografia encapsulada en vidrio reflectivo.
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Antecedentes

Cuando quise revisar el trabajo que hasta el momento considero de alguna relevancia
dentro de mis intereses quise encontrar un tema, pero este se escabullia rapidamente
cuando iba a ser nombrado. Intenté preguntarle a las imagenes qué eran, qué decian,
pero por obvias razones nunca pronunciaron ni media palabra. ¢Acaso qué queria que
me dijeran?; luego comprendi que la respuesta no era un tema, sino un modo particular
de proceder, en el que me reflejo y otros me ven reflejado, otros para los que de alguna
manera soy conocido, y otros para los que de otra puedo ser la excusa sobre la cual
ellos se ven reflejados.

No podria asegurar con firmeza que mi trabajo es literalmente objetual, por el contrario
creeria mas bien que en algunos casos toma como pretexto un objeto para producir
efectos en quien los mira, huele o escucha. De alguna manera, creo que se podria
hablar de mi yo proyectado sobre estos objetos, un yo que encuentra en el deseo,

una forma de presentacion que sugiere y conduce a multiples significados, imagenes,
sonidos, y porque no, hasta acciones.

Tomaré como ejemplo tres trabajos que encuentro particularmente adecuados para las
ideas que sustentaré.

El primero se llama “Muérdeme, maldita sea muérdeme”, el cual consta de una serie

de 5 cuerpos femeninos de chocolate, dispuestos sobre un mostrador que invita, y de
cierto modo no evita contaminar al que los mira del olor a chocolate.

Lo que intenta el titulo, por un lado es incitar a una accion que configura un deseo, y por
el otro trasladarla a otro espacio y situacion.

El segundo trabajo es: “Mas”, el cual es una maquina incorporada en unas letras

de peluche que forman la palabra “Mas”, y que al estar accionada introduce y saca
constantemente una tilde sobre la letra “A”, aplicando el acento que genera la diferencia
entre un “Mas” pronunciado con tilde o sin ella; aqui el sonido es mental, y la imagen
bastante personal segun el espectador.

Finalmente, el tercer trabajo, es una frecuencia de radio privada que repite

30

31

constantemente una cancion titulada “Fuck you”, y que suena en el espacio sin
referente distinto al de un radio sobre una pizarra en la pared.

De una manera general encuentro en mis trabajos una relacién que confluye en el
deseo, que si bien parte de una condicion y experiencia personal, muchas veces veo
reflejada en lo colectivo cuando la gente le otorga un significado a las piezas. Ese
deseo, es un deseo que intenta liberarse en la construccion sugerida de imagenes,
sonidos, olores o acciones; deseo, que me atrevo a llamar reprimido en busca de placer,
y que de algun modo espera ser alcanzado en la experiencia imaginaria.

Por esta razon, creo reconocer una via de comprension en dos de los conceptos
fundamentales del psicoandlisis propuesto por Jacques Lacan: la pulsion y la repeticion.
En primer lugar, se podria decir que la pulsion aparece como un impulso que incita a...,
en este caso podria ser un deseo; impulso que espera obtener una satisfaccion, un
placer, por causa de una imagen determinada. Pero esta pulsién puede ser matizada
como deseo reprimido, en tanto situacion frustrada que se queda en la insinuacion para
la imaginacion, atrapada en chocolate que pide ser comido, pero que al tiempo traza
una distancia impenetrable al ser objeto de contemplacion.

Freud reconocio seis pulsiones basicas, ubicadas en diferentes partes del cuerpo
humano, y que particularmente encuentro apropiadas para establecer una relacion de
impulsos que operan sobre el deseo en mis trabajos: la oral (ubicada en los labios), la
anal (ubicada en el ano), la falica (ubicada en la uretra), la castracion y sepultamiento
del complejo de Edipo (reorganizacion de las experiencias y de la posicion subjetiva),
el periodo de latencia (sublimacion espontanea de los sentimientos libidinales y la
integracion cultural del sujeto) y la fase genital (la pubertad en adelante cuando se
encuentra configurado el edipo). Posteriormente Jacques Lacan complementa dos
pulsiones mas: La pulsion escdpica (centrada en la mirada) y la pulsidén invocante
(pulsion dirigida a la voz de palabra inteligible).

Objetos pulsionales como la voz y la mirada aqui cobran importancia, pues en mi caso,
aparecen como detonadores de situaciones mentales, imaginarias, y sensoriales. Pero
esta construccion de situaciones no estd hecha de momentos Unicos y singulares, por el
contrario se presenta repetitiva y consecutiva.

Haciendo una traspolacién de estos conceptos hacia mi trabajo, pensaria que el deseo
gue intento poner en circulaciéon se vale de la repeticion en tanto reprimido, como

una forma de acercarse al placer, aun cuando finalmente este intento falle o no; sin
embargo, esta condicidn de repeticion no alcanza a tocar lo real, pues encuentro dificil
sefalar un trauma en dicho encuentro, y mas aun cuando lo real parece estar mas alla
del principio de placer; mas bien diria que existe una situacién que hace de ese deseo
reprimido un estado de éxtasis en el consumo de las imagenes y sonidos, tal vez un
placer a medias, completo o ninguno, del orden de la ficcion, en donde los objetos,
sonidos, olores, o acciones capturan el placer y lo guardan para si, pues repeticion tras
repeticion reafirman un retorno a un deseo que parece no concluir, sino estar destinado



a una temporalidad inacabada.

Tal vez es ahi donde reside el placer, en esa repeticion con olor a chocolate, la del signo
y la palabrota, en la mirada obscena reprimida que como voyerista imagina y contempla,
pero dificilmente ejecuta.

Finalmente, creo que esa necesidad de consumo en el deseo, es una condicion que

se aplica a muchas situaciones en nuestra época, una época que nos configura

un catalogo de placeres, y que se soporta en la necesidad de consumirlos, que
visualmente los hace lejanos, inaccesibles, algunos museables... los hace en muchos
casos obras de arte, placeres estéticos con estatus que nunca son suficiente y siempre
van a pedir “Mas”. Claro, los hace obras de arte en tanto objetos de exhibicion y deseo,
resguardados por una conservacién particular para su existencia, pensemos entonces
en objetos como el cuadro de la Mona Lisa, una pieza que solo a través de la mirada
reafirma su consumo universal, en sus multiples reproducciones, en casas de todos los
estratos y niveles culturales, desde museos, hasta restaurantes... sin duda alguna un
producto visual de deseo y placer.

Pero ¢ Qué sucede entonces con otro tipo de obras de arte? ;Qué tipo de placer
generan, sino no hablamos de imagenes que culturalmente ya representan un

deseo? ¢ Qué sucede con la imagen del arte contemporaneo?; sera atractivo para el
consumidor? Creo que ahi se podrian dar varias respuestas, pero particularmente, y
en relacion con mi trabajo encuentro una principal. Analizando lo que intento hacer
con mi trabajo, podria decir que se vuelve importante reconocer los bordes, los limites
entre lo que se podria llamar una obra de arte que atiende al deseo en su construccion,
y una construccién objetual, espacial o sonora, una situacion, que atiende al deseo

y lo muestra como obra de arte para sus propésitos. No se que tanto de obra de

arte puedan tener los cuerpos de chocolate, o las letras de peluche, mucho menos la
estacion de radio, pero lo que si creo haber comprendido, es que en tanto situacion
enmarcada en una practica particular (la artistica) hace posible valerse de unas
disposiciones y configuraciones para reforzar, en este caso, la idea de objeto de deseo —
y consumo sobre aquello que es de dificil acceso, al tiempo que lo banaliza al interior de

un catalogo de placeres mundanos, y lo posiciona como una practica cultural.
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Referentes

Gustav Klimt

(Baumgarten, 1862 — Alsergrund, 918) fue
un pintor simbolista austriaco, y uno de
los mas conspicuos representantes del
movimiento modernista de la secesion
vienesa. Klimt pinto lienzos y murales con
un estilo personal muy ornamentado, que
también manifest6 a través de objetos de
artesania, como los que se encuentran
reunidos en la Galeria de la Secesion
vienesa.

Ilves Klein

(Niza, 1928 - Paris, 1962) Pintor francés.
Su prematura muerte contribuyd a
consolidar la aureola mitica que la
intensidad y el caracter insolito de sus
propias actividades (acciones, pinturas,
exposiciones o composiciones musicales)
le habian ya proporcionado en vida.
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Jean Michel Basquiat

(Estados Unidos, 1962 - 1988)

A partir de 1980, siendo aun un
vagabundo, cuando comenz6 a dedicarse
principalmente a la pintura. J.M. Basquiat
poseia una cierta curiosidad intelectual y
sentia una verdadera fascinacién por el
expresionismo abstracto, por los trazos
gestuales de Franz Kline, por los primeros
trabajos de Jackson Pollock, por las
pinturas con figuras de De Kooning y

por las caligrafias de Cy Twombly, todo

lo cual, junto a sus raices haitianas y
portorriquenas, le llevo a tener un gran
dominio del grafismo expresivamente
gestual.

Andy Warhol

(Pittsburgh, 6 de agosto de 1928 - Nueva
York, 22 de febrero de 1987)

Artista plastico y cineasta estadounidense
que desempefié un papel crucial en

el nacimiento y desarrollo del pop art.
Tras una exitosa carrera como ilustrador
profesional, Warhol adquirié fama
mundial por su trabajo en pintura, cine de
vanguardia y literatura, notoriedad que
vino respaldada por una habil relacién
con los medios y por su rol como guru

de la modernidad. Warhol actué como
enlace entre artistas e intelectuales, pero
también entre aristocratas, homosexuales,
celebridades de Hollywood, drogadictos,
modelos, bohemios y pintorescos
personajes urbanos.



Vik Muniz

Vicente José de Oliveira Muniz, conocido
como Vik Muniz (Sao Paulo, Brasil, 1961),
es un artista visual que vive en Nueva
York. Muniz comenz0 su carrera como
escultor en la década de 1980. Muniz fue
mas conocido en 1997 por sus retratos de
la serie Chocolate y en 2006 los retratos
con desperdicios. A menudo se apropia
de las imagenes que sirven como base
para sus obras de arte con obras de otros
artistas de renombre. Por ejemplo, Muniz
utiliza la jalea y mantequilla de mani en

la creacion de la obra Doble Mona Lisa,

después de Warhol, de 1999, sobre la base

de una impresion de pantalla de 1963 por
el artista pop Andy Warhol y que, a su vez,
era una apropiacion de la Mona Lisa de
Leonardo da Vinci.

Tracey Emin

(Inglaterra, 1963)

Artista britanica reconocida dentro del grupo

de los Young British Artists.

Emin es tal vez la segunda en notoriedad
tras el mediatico Damien Hirst. My Bed es
su obra mas conocida, desde que formé
parte de la terna final del premio Turner en

1999. La pieza consistia en su propia cama

sin hacer, con las sabanas con manchas
amarillas, y en el suelo de alrededor habia
articulos de su habitacién, como condones,
paquetes de cigarrillos vacios, un par de
bragas con manchas menstruales y otros
detritus domésticos, incluyendo un par de
zapatillas. Aunque no gand, dicha obra
concitd enorme atencién y abundantes
cronicas en la prensa internacional.
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Takashi Murakami

(Tokio, 1962)

Se licencié en la Universidad Nacio-

nal de Bellas Artes y Musica de Tokio
obteniendo el Graduado en Nihonga (pintura
tradicional japonesa). Se introduce en el

arte contemporaneo en 1990 bajo la tutela

del artista Masato Nakamura. En 1993 crea
su alter ego Mr. DOB. Comienza entonces

a ser reconocido dentro y fuera de Japon

por su particular sintesis entre el arte
tradicional y contemporaneo japonés y el arte
pop norteamericano. A finales de la década de
los noventa, se intuye una fuerte intromision de
la tematica sexual en su obra.

Richard Prince

(Panama,1949)

Pintor y fotdgrafo estadounidense. Su obra ha
sido a menudo objeto de debate en el mundo
del arte. Prince comenzé creando collages con
fotografias en 1975. Su obra Untitled Cowboy
(una re fotografia, es decir, una fotografia de
otra fotografia) fue la primera “fotografia” en
alcanzar el precio de un millon de dolares en
una subasta. Este hecho tuvo lugar en la sala
de subastas Christie’s de Nueva York en el afio
2005.

En 1977, Prince cre6 una controvertida
refotografia a partir de cuatro fotografias

gue habian sido publicadas anteriormente

en el diario New York Times. Esto suscitd

una enorme discusion en el mundo artistico

en relacién a la autoria y autenticidad de las
imagenes, asi como los aspectos relacionados
con los derechos de autor de las fotografias.
Esta controversia tuvo su continuidad en 1983,
cuando su obra Spiritual America mostr6 una
fotografia del autor Garry Gross en la que
aparecia Brooke Shields con 10 anos de
edad, de pie en una banera, como alusion a la
precocidad sexual y a la fotografia homénima
de Alfred Stieglitz.



Jeff Koons

(York, Pensilvania, 21 de enero de 1955)
Artista estadounidense. Su obra se
destaca por el uso del kitsch y su frecuente
monumentalidad.

Jeff Koons estudio pintura en el Instituto
de Arte de Chicago y en el Colegio de Arte
de Maryland. Trabajé como corredor de
bolsa en Wall Street antes de establecerse
como artista. Comenz6 a hacerse notar en
la década de los 80 y abrid un taller con
un personal de 30 ayudantes manejado
de modo similar al célebre estudio de
Andy Warhol conocido como The Factory.
Koons fue quizas el primer artista en uti-
lizar los servicios de una agencia de pub-
licidad para promover su imagen. Dada la
naturaleza de su arte, Koons ha sido en
repetidas ocasiones objeto de demandas
legales por violacion a los derechos de
autor no siempre obteniendo veredictos
favorables en las cortes. Casado en 1991
con la actriz pornogréfica italiana llona
Staller (Cicciolina). Jeff Koons esta entre
los artistas vivientes mas cotizados de los
Estados Unidos.
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Damien Hirst

(Londres, 1965)

Artista inglés, empresario y coleccionista
de arte. Es el miembro més prominente

de The Young British Artists (o YBAS) ,
quienes dominaron la escena del arte en
Reino Unido durante la década de 1990. Su
trabajo es reconocido a nivel internacional,
es considerado, también, el artista vivo mas
rico del Reino Unido, con aproximadamente
215 millones de libras segun el Sunday
Times Rich List de 2010. Durante la década
de los 90 su carrera estuvo estrechamente
vinculada con el colector Charles Saatchi,
pero crecientes problematicas entre los

dos llegaron a un punto critico en 2003 y la
relacion termind.

La muerte es un tema central en la obra de
Hirst.Se hizo famoso por una serie de obras
en las que conservo, en formaldehido,
animales (incluyendo un tiburdn, una

oveja y una vaca). La obra mas conocida
de esta serie es The Physical Impossibility
of Death in the Mind of Someone Living

un tiburén tigre de 14 pies (4,2672 m)
sumergido en formol en una vitrina
transparente. También ha hecho “pinturas
de espin”, creadas en una superficie
circular girando y “pinturas al contado”, filas
de circulos de colores ordenados al azary
creados por sus ayudantes.
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